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social media marketing
la socialmediability delle aziende italiane APPSOLUTIONS

o
L®EFFI CACI A DEI SQCI ALg MEI
NELLE STRATEGIE AZIENDALI

Ricerca Osservatorio [ULM:
focus sulle aziende dei beni di consumo (IBC) -

a cura di Guido Di Fraia



APPSOLUTIONS

OBIETTIVI E METODOLOGIA ?
Campione di analisi O ()
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cociel madia marketing 4

eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee



CAMPIONE DI ANALISI :

310

Aziende analizzate, di culi: Approccio
guantitativo/qualitativo

Banche Arredamento Ricerca campionaria
non problema auteselezione!

Cura della casa Cura della persona Periodo di osservazione:
1 Gennaio 2 28 Febbraio 2017
Alimentari Moda GDO ) :
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. PRESENZE WEB
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la socialmediability delle aziende italiane
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POSSESSO DI UN SITO WEB o
sul totale del campione
310
Aziende analizzate

m Si
L®azi enda ha "o
di brand/istituzionale?




POSSESSO DI UN SITO WEB
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APPSOLUTIONS

SOCIAL MEDIA

Tassi di penetrazione
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