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OBIETTIVI E METODOLOGIA
Campione di analisi
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CAMPIONE DI ANALISI

310
Aziende analizzate, di cui:

50
Banche

50
Cura della casa

50
Arredamento

Cura della persona
50

50
Alimentari

50
Moda

10
GDO

Approccio
quantitativo/qualitativo

Ricerca campionaria: 
non problema auto-selezione!

Periodo di osservazione:
1 Gennaio ²28 Febbraio 2017



PRESENZE WEB
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POSSESSO DI UN SITO WEB
sul totale del campione

310
Aziende analizzate

96%

4%

Sì

NoL®azienda ha un sito 
di brand/istituzionale?
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POSSESSO DI UN SITO WEB
per singolo settore
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Banche Arredamento Abbigliamento GDO Alimentari Cura della casa Cura della persona

L®azienda ha un sito brand/istituzionale?

No

Sì

Panel IBC



SOCIAL MEDIA
Tassi di penetrazione


