
QUALITÀ DELLA VITA,
INFORMAZIONE E
PRODOTTO DI MARCA



Un sistema multimediale dedicato al target Responsabili di Acquisto, 
che ruota attorno al settimanale e al sito.

IL SISTEMA OGGI



I NUMERI DEL SISTEMA

Readership: 1.877.000 lettori
FONTE: AUDIPRESS 2016-II

Diffusioni: 290.934 Copie (carta+digitale)
FONTE: ADS AGOSTO 2016

Oggi si conferma il settimanale di attualità e        

intrattenimento scelto dalle famiglie italiane

Total UniqueAudience: 2.500.000
Total Page view: 17.000.000
FONTE AUDIWEB:  Dato medio Settembre2015 ςAgosto 2016





IL CONCORSO:
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Durata: 10Settimane (30/3 al 7/6) 

Meccanica:registrazione del codice di gioco su oggi.it

Premi: 5 Vincitori a settimana, oltre  800 prodotti delle 

grandi marche in premio per OGNI vincitore. 
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Analizzare il rapporto fra la «qualità della 
vita» e le marche di qualità



IL CONCORSO:
±Lb/L [! v¦![L¢!Ω 59[[9 Dw!b5L a!w/I9

Le aziende 20 partecipanti: 



PERFORMANCE DEL CONCORSO

17.733utenti partecipanti 

122.848 giocate 

6.961 questionari completati 

114.500 browser unici 

775.000 pagine visitate 

4,3 pagine medie a utente 





ÅTarget: acquirenti di prodotti nei seguenti settori 
ÅFood
ÅCura della persona
ÅCura della casa
ÅElettrodomestici

ÅTecnica di rilevazione: CAWI (Computer AssistedWeb Interview) 

ÅPeriodo di field: marzo-giugno 2016

ÅNumero di interviste: 6961

[ΩLb5!DLb9

OBIETTIVI

Analizzare il rapporto fra la «qualità della vita» e le marche di qualità

1. Come viene percepita la «qualità della vita»? 

2. vǳŀƭ ŝ ƭΩƛƳǇŀǘǘƻ ŘŜƭƭŜ ƳŀǊŎƘŜ ǎǳƭƭŀ ζǉǳŀƭƛǘŁ ŘŜƭƭŀ ǾƛǘŀηΚ



TARGET: IL «REGULAR GUY» ITALIANO, OVVERO IL «TIPO NORMALE»
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meno di 35 anni

35-44 anni

45-54 anni

55-64 anni

65-74 anni

75 anni o più
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ETÀ 

Donne  
72%

Uomini
28%

SESSO TITOLO DI 

STUDIO

22%

55%

18%

3% 2%

Laurea universitaria/Master

Scuola media superiore

Scuola media inferiore

Nessun titolo/ Licenza elementare

Preferisco non indicare

PROFESSIONE

Pensionato/a

Impiegato/a

Casalinga

Operaio/ commesso/ tecnico

Disoccupato/ non occupato

Insegnante

Commerciante/ esercente/ artigiano

Imprenditore/ lib. Prof.

altro
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APPROCCIO AGLI ACQUISTI 

Si conferma più razionale che emotivo e impulsivo,
Ƴŀ ŀǇǇŀǊŜ ƻƎƎƛ ǳƴ ǇƻΩ ƳŜƴƻ ζdoveristico»,  con un piacere decisamente 
maggiore nel fare shopping
Per concludere, vorremmo sapere qualcosa di più sulle tue abitudini di acquistoΦ tŜǊ ŎƛŀǎŎǳƴŀ Řƛ ǉǳŜǎǘŜ ŀŦŦŜǊƳŀȊƛƻƴƛ ƛƴŘƛŎŀ ǉǳŀƴǘƻ ǎŜƛ ŘΩŀŎŎƻǊŘƻ ƛƴ ǊƛŦŜǊƛƳŜƴǘƻ ŀƭ ǘǳƻ ƳƻŘƻ Řƛ ǾƛǾŜǊŜΣ 
ǳǎŀƴŘƻ ƭŀ ǎŜƎǳŜƴǘŜ ǎŎŀƭŀΥ л ƴƻƴ ǎƻƴƻ ǇŜǊ ƴƛŜƴǘŜ ŘΩŀŎŎƻǊŘƻΣ млл ǎƻƴƻ ŎƻƳǇƭŜǘŀƳŜƴǘŜ ŘΩŀŎŎƻǊŘƻ
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2016

2014

Sono una persona molto attenta al rapporto qualità-prezzo

Sono una persona molto attenta alla qualità dei prodotti

Prima di acquistare confronto varie alternative

Mi decido allôacquisto solo dopo essermi informato bene

Sono una persona selettiva ed esigente negli acquisti

Adoro fare acquisti

Sono disposto a pagare di più per un prodotto che mi soddisfi

Non compro mai senza aver ñtoccato con manoò

Mi fido solo dei prodotti di marca

Difficilmente rinuncio a comprare quello che mi piace

Sono sempre tra i primi ad acquistare le ultime novità

Mi piace indossare capi firmati

Compro solo marche che sono di moda



Quanto gli italiani sono soddisfatti nel 
complesso della propria vita?



SODDISFAZIONE SULLA QUALITÀ DELLA VITA

La metà del campione è molto soddisfatta della propria vita
La soddisfazione cresce con il grado di scolarizzazione(probabile indice di un tenore di vita più elevato)
/ƻƴǘŀƴƻ ƛƴǾŜŎŜ ǇƻŎƻ ƛƭ ǎŜǎǎƻ Ŝ ƭΩŜǘŁ

Voto medio: 7,2

Voto 8-10

Voto 7

Voto 6

Voto inferiore a 6

48

23

14

15

% 
Licenza 

elementare
Scuola media 

inferiore
Scuola media 

superiore
Laurea

Base n = 

Voto 8-10 37 48 49 50

Voto 7 28 21 22 27

Voto 6 17 13 14 13

Voto < 6 18 18 15 10

Voto medio 6,9 7,1 7,2 7,3

Pensaalla qualità dellatua vita attuale. Quantoti ritieni soddisfatto?Indicaun valoretra 1 e 10, dove1 significaάƴƻƴsonopernientesoddisfattodellaqualità dellamiaǾƛǘŀέe 10 significa
άǎƻƴƻmolto soddisfattodellaqualitàdellamiaǾƛǘŀέ

77%65%

% 



Quali sono gli ambiti della vita su cui si 
sentono più soddisfatti gli italiani?



Å RELAZIONI PERSONALI
Å AMBIENTE IN CUI SI VIVE

Å SALUTE

Å LAVORO
Å TEMPO LIBERO
Å SHOPPING

Å DISPONIBILITÀ ECONOMICA
Å CULTURA

Å IMPEGNO SOCIALE

INDICATORI DELLA QUALITÀ DELLA VITA

[Ŝ ǊŜƭŀȊƛƻƴƛ ǇŜǊǎƻƴŀƭƛΣ ƭΩŀƳōƛŜƴǘŜ ƛƴ Ŏǳƛ ǎƛ ǾƛǾŜ Ŝ ƭŀ ǎŀƭǳǘŜ ǎƻƴƻ Ǝƭƛ ƛƴŘƛŎŀǘƻǊƛ più riconosciuti.
Seguono lavoro e tempo libero. 
Meno riconosciuti (o più indifferenti) la disponibilità economica, la cultura, ƭΩƛƳǇŜƎƴƻ ǎƻŎƛŀƭŜ 

Di seguito troverai una serie di affermazioni che riguardano diversi ambiti della vita. Dovresti indicare ǉǳŀƴǘƻ ǎŜƛ ŘΩŀŎŎƻǊŘƻ ǇŜƴǎŀƴŘƻ ŀƭƭŀ ǘǳŀ ǇŜǊǎƻƴŀƭŜ ŜǎǇŜǊƛŜƴȊŀ, cioè se sei 
ƳƻƭǘƻΣ ŀōōŀǎǘŀƴȊŀΣ ǇƻŎƻ ƻ ǇŜǊ ƴƛŜƴǘŜ ŘΩŀŎŎƻǊŘƻ

Insoddisfazione 
o disinteresse

Soddisfazione

҈ Ƴƻƭǘƻ ŘΩŀŎŎƻǊŘƻ

Iƻ ǊŀǇǇƻǊǘƛ ŀǊƳƻƴƛƻǎƛ Ŏƻƴ ǘǳǘǘƛ ƛ ƳƛŜƛ ŦŀƳƛƭƛŀǊƛ όƎŜƴƛǘƻǊƛΣ ŦƛƎƭƛΣ ŦǊŀǘŜƭƭƛΣ Χύ

Ho una vita di coppia felice

È piacevole vivere nel luogo in cui vivo io

Mi sento al sicuro nel posto in cui vivo

Sono un tipo ottimista

Godo di ottima salute

Ho degli amici cari con cui condividere gioie e dolori

Faccio molta attenzione a quello che mangio

Faccio un lavoro che mi piace

Riesco a ritagliarmi del tempo per le mie attività preferite (hobbies, Χ

Sono circondato da cose belle

Faccio tutto quello che posso per tenermi in forma

Acquisto solo le mie marche preferite

Mi sento al passo coi tempi

[ŀ ǎƛǘǳŀȊƛƻƴŜ ŜŎƻƴƻƳƛŎŀ ŘŜƭ ǇŀŜǎŜ ǇŜǊ ƛƭ ƳƻƳŜƴǘƻ ƴƻƴ Ƙŀ ƛƴŦƭǳŜƴȊŀǘƻ ƛΧ

Mi occupo poco delle cose noiose della vita quotidiana

Riesco ad acquistare quello che voglio senza scendere a compromessi

Io nella vita me la godo un sacco

Dedico molto tempo alle attività culturali (cinema, libri, mostre, musica Χ

Ho un stipendio adeguato al lavoro che svolgo

{ƻƴƻ ƛƳǇŜƎƴŀǘƻ ƴŜƭ ǎƻŎƛŀƭŜ όŀŘ Ŝǎ  ǾƻƭƻƴǘŀǊƛŀǘƻΣ ǇƻƭƛǘƛŎŀ Χύ

Sono sempre tra i primi ad acquistare le ultime novità

Compro cose che mi facciano distinguere
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Ma cosa è importante, a livello dichiarato, 
per avere una buona qualità della vita?



RILEVANZA DEGLI INDICATORI RELATIVI ALLA QUALITÀ DELLA VITA

Χ ǎƻǇǊŀǘǘǳǘǘƻ ƭŀ ǎŀƭǳǘŜ Ƴŀ ŀƴŎƘŜ ǳƴ ƭŀǾƻǊƻ ŎƘŜ ǇƛŀŎŜΣ ƭŀ ǎƛŎǳǊŜȊȊŀ Ŝ ōǳƻƴŜ ǊŜƭŀȊƛƻƴƛ ǇŜǊǎƻƴŀƭƛΦ 
Molto meno la cultura e le dimensioni più edonistiche/ consumistiche 

Å SALUTE
Å LAVORO SODDISFACENTE

Å SICUREZZA
Å RELAZIONI PERSONALI

Å PIACEVOLEZZA AMBIENTE 
Å TEMPO LIBERO

Å STIPENDIO ADEGUATO

Godere di ottima salute

Fare un lavoro che piace

Sentirsi al sicuro nel posto in cui si vive

Avere rapporti armoniosi con tutti i propri 
ŦŀƳƛƭƛŀǊƛ όƎŜƴƛǘƻǊƛΣ ŦƛƎƭƛΣ ŦǊŀǘŜƭƭƛΣ Χύ

Avere una vita di coppia felice

Fare molta attenzione a quello che si mangia

Vivere in un luogo piacevole

Riuscire a ritagliarsi del tempo per le attività 
ǇǊŜŦŜǊƛǘŜ όƘƻōōƛŜǎΣ ǇŀǎǎƛƻƴƛΣ ǇŀǎǎŀǘŜƳǇƛ Χύ

Fare tutto il possibile per tenersi in forma

Avere un stipendio adeguato al lavoro svolto

Avere degli amici cari con cui condividere gioie e
dolori
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Fragli aspettiappenavisticheti riproponiamodi seguito,qualisonoperte davverofondamentaliper avereǳƴΩŜƭŜǾŀǘŀqualità dellavita?Sceglineal massimo5

Godere di ottima salute

Fare un lavoro che piace

Sentirsi al sicuro nel posto in cui si vive

Avere rapporti armoniosi con tutti i propri familiari

Avere una vita di coppia felice

Fare molta attenzione a quello che si mangia

Viverein un luogo piacevole

Riuscire a ritagliarsi del tempo per le attività preferite

Fare tutto il possibile per tenersi in forma

Avere un stipendio adeguato al lavoro svolto

Avere degli amici cari con cui condividere gioie e dolori



Cosa sostiene realmentela qualità della 
vita, al di là del dichiarato?



Quanto gli indicatori della qualità della vita contribuiscono alla 
soddisfazione complessiva rispetto alla propria vita?

Autopercezioneό҈ Ƴƻƭǘƻ ŘΩŀŎŎƻǊŘƻύ 

Impatto sulla 
qualità della vita
(correlazione con voto 

sulla 
soddisfazione 
complessiva)

INDICATORI RILEVANTI  
ampiamente auto-attribuiti dalle persone

INDICATORI RILEVANTI  
ma che pochi si auto-attribuiscono

INDICATORI POCO RILEVANTI  
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Faccio un lavoro che mi piace Ho una vita di coppia felice

È piacevole vivere nel luogo
in cui vivo io

Ho rapporti armoniosi con tutti i miei
familiariόƎŜƴƛǘƻǊƛΣ ŦƛƎƭƛΣ ŦǊŀǘŜƭƭƛΣ Χύ

Faccio molta attenzione a quello che
mangio

Ho degli amici cari con cui
condividere gioie e dolori

Mi sento al sicuro nel posto in cui
vivo

Godo di ottima salute

Io nella vita 
me la godo un sacco

Sono circondato da 
cose belle

Ho uno stipendio adeguato al lavoro
che svolgo

Riesco ad acquistare quello che
voglio senza scendere a

compromessi

Faccio tutto quello che posso per
tenermi in forma

Dedico molto tempo alle attività 
culturali

Sono sempre tra i primi ad
acquistare le ultime novità

Sono impegnato nel sociale (ad es
ǾƻƭƻƴǘŀǊƛŀǘƻΣ ǇƻƭƛǘƛŎŀ Χύ
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Impatto sulla 
qualità della vita

(correlazione con voto sulla 

soddisfazione complessiva)

I cardini che sostengono la qualità della vita di fatto sono la vita di coppia, un lavoro che piace, vivere
in un bel posto, gli amici e la salute.
Per pochi, invece, si tratta di godersi la vita, circondarsi di cose belle  e avere buone disponibilità economiche

Å LAVORO SODDISFACENTE
Å VITA DI COPPIA

Å PIACEVOLEZZA DEL CONTESTO
Å SALUTE
Å AMICI

Å CIRCONDARSI DI COSE BELLE
Å DISPONIBILITÀ ECONOMICA



Quanto le marche contribuiscono a 
migliorare la qualità della vita?

Le marche e il loro impatto sulla qualità della vita 

ricostruito partendo dalla valutazione espressa su una grande marca a scelta



QUANTO LE MARCHE CONTRIBUISCONO AL MIGLIORAMENTO DELLA QUALITÀ DELLA VITA?

Alle marche viene riconosciuto un ruolo attivo nel sostenere la qualità della vita,
gli elettrodomestici in primis

22

Valore medio: 7,0

Valore 8-10

Valore 7

Valore 6

Valore inferiore a 6

39

26

19

16

Quantonel complessoquestamarcamigliora la qualità della vita delle persone? Indicaun valoretra 1 e 10, dove1 significaάƴƻƴmigliorapernientela qualità dellavita delleǇŜǊǎƻƴŜέe
10significaάƳƛƎƭƛƻǊŀmolto la qualitàdellavita delleǇŜǊǎƻƴŜέ

% FOOD
CURA DELLA 

PERSONA
CURA DELLA 

CASA
ELETTRO-

DOMESTICI

Base n = 

Valore 8-10 40 36 36 48

Valore 7 24 28 26 26

Valore 6 19 19 20 17

Valore inferiore a 6 16 16 17 9

Valore medio 7,0 6,9 6,9 7,4

% 



Come le marche possono sostenere la 
qualità della vita?



HARD FACTS 
DELLE MARCHE

SALUTE, 
SICUREZZA,
AMBIENTE

RELAZIONI

COME LE MARCHE SOSTENGONO LA QUALITÀ DELLA VITA

Competenceed expertise, prezzo adeguato, lungimiranza e unicità
sono gli aspetti più riconosciuti alle marche

24

Diseguitotrovi unaseriedi caratteristicheconcuisipossonodescriverele marche. QuantosiadattanoaΧ. (marcaselezionata)

Fa le cose per bene

¦ǎŀ ƳŀǘŜǊƛŜ ǇǊƛƳŜ όƛƴƎǊŜŘƛŜƴǘƛΣ ƳŀǘŜǊƛŀƭƛΧύ Řƛ ǉǳŀƭƛǘŁ

Ha un buon rapporto qualità/ prezzo

È una marca che guarda al futuro

I suoi prodotti sono unici e insuperabili

Capisce perfettamente le mie esigenze

/ǳǊŀ Ƴƻƭǘƻ ƭΩŜǎǘŜǘƛŎŀ ŘŜƛ ǎǳƻƛ ǇǊƻŘƻǘǘƛ

Propone continuamente cose nuove

Ha a cuore la salute delle persone

Propone soluzioni che semplificano la vita

È molto attenta ai temi della sicurezza

{ƛ ƛƳǇŜƎƴŀ ǇŜǊ ǊƛŘǳǊǊŜ ƭΩƛƳǇŀǘǘƻ ŀƳōƛŜƴǘŀƭŜ ŘŜƭƭŀ ǎǳŀ ǇǊƻŘǳȊƛƻƴŜ Ŝ Χ

Opera in modo etico e responsabile

{ƻǎǘƛŜƴŜ ƭΩŜŎƻƴƻƳƛŀ ƛǘŀƭƛŀƴŀ

Ha un efficiente servizio di assistenza

Mi aiuta ad essere al passo coi tempi

Sponsorizza eventi e iniziative interessanti

Rende il mondo un posto migliore

Crea una relazione stretta con le persone

Porta avanti iniziative sociali (ad es  sponsorizza eventi benefici, Χ

aƛ ǊƛŜƳǇƛŜ ŘΩƻǊƎƻƎƭƛƻ ǎŜ Ǝƭƛ ŀƭǘǊƛ ǾŜŘƻƴƻ ƻ ǎŀƴƴƻ ŎƘŜ ƭŀ ǳǎƻ

Facilita le mie relazioni con gli altri

Offre prodotti esclusivi, non per tutti
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PRODOTTO

RICADUTE 
SULLA VITA 
DELLE 
PERSONE

Fa le cose per bene

Usa materie prime di qualità

Ha un buon rapporto qualità/ prezzo

È una marca che guarda al futuro

I suoi prodotti sono unici e insuperabili

Capisceperfettamente le mie esigenze

CuraƳƻƭǘƻ ƭΩesteticadei suoi prodotti

Proponecontinuamente cose nuove

Ha a cuore la salute delle persone

Propone soluzioniche semplificano la vita

È molto attenta ai temi della sicurezza

Si impegna per ridurreƭΩƛƳǇŀǘǘƻambientale

Opera in modo etico e responsabile

SostieneƭΩŜŎƻƴƻƳƛŀitaliana

Ha un efficiente serviziodi assistenza

Mi aiuta ad essere al passo coi tempi

Sponsorizzaeventi e iniziative interessanti

Rende il mondo un posto migliore

Creauna relazione stretta con le persone

Porta avanti iniziative sociali

Mi riempie ŘΩƻǊƎƻƎƭƛƻse gli altri vedono o sanno che la uso

Facilitale mie relazionicon gli altri

Offre prodotti esclusivi, non per tutti

% si adatta molto



CONTRIBUTO DELLE MARCHE AL MIGLIORAMENTO DELLA QUALITÀ DELLA VITA

Caratterizzazioni per categoria

25

% si adatta molto FOOD CURA DELLA PERSONA
CURA DELLA 

CASA
ELETTRO-

DOMESTICI
Base n = 

Usa materie prime όƛƴƎǊŜŘƛŜƴǘƛΣ ƳŀǘŜǊƛŀƭƛΧύ Řƛ qualità 34 30 23 29

Fa le cose per bene 32 30 28 38

Ha un buon rapporto qualità/ prezzo 28 33 26 28

È una marca che guarda al futuro 27 24 25 38

I suoi prodotti sono unici e insuperabili 27 19 24 26

{ƻǎǘƛŜƴŜ ƭΩŜŎƻƴƻƳƛŀ italiana 26 13 13 14

Cura molto ƭΩŜǎǘŜǘƛŎŀdei suoi prodotti 24 22 20 35

Propone continuamente cose nuove 24 21 20 29

Ha a cuore la salute delle persone 24 26 18 16

Capisceperfettamente le mie esigenze 21 26 26 26

Opera in modo etico e responsabile 21 18 17 17

Si impegna per ridurreƭΩƛƳǇŀǘǘƻambientale 20 18 19 21

Sponsorizzaeventi e iniziative interessanti 20 10 14 15

È molto attenta ai temi della sicurezza 19 18 20 30

Ha un efficiente servizio di assistenza 18 14 15 31

Porta avanti iniziative sociali(ad es  sponsorizza eventi 
ōŜƴŜŦƛŎƛΣ ǎƻǎǘƛŜƴŜ ŀǎǎƻŎƛŀȊƛƻƴƛΣ Χύ

17 12 14 12

Creauna relazionestretta con le persone 17 13 12 15

Propone soluzioniche semplificano la vita 17 17 26 32

Rende il mondo un posto migliore 16 11 13 18

Mi aiuta ad essere al passo coi tempi 15 15 17 26

Mi riempie ŘΩƻǊƎƻƎƭƛƻse gli altri vedono o sanno che la uso 14 13 14 18

Offre prodotti esclusivi, non per tutti 13 11 13 19

Facilitale mie relazionicon gli altri 13 15 12 17

FOOD
DI QUALITÀ

{h{¢9Dbh ![[Ω9/hbhaL!Σ
ETICA E RESPONSABILITÀ,
SPONSORIZZAZIONI E 
INIZIATIVE SOCIALI

CURA DELLA PERSONA
BUON RAPPORTO PREZZO/ 
QUALITÀ

ATTENZIONE ALLA SALUTE

CURA DELLA CASA
SEMPLIFICAZIONE

ELETTRODOMESTICI
KNOWLEDGE
LUNGIMIRANZA
DESIGN
INNOVAZIONE

SICUREZZA
ASSISTENZA
ESCLUSIVITÀ



Quali aspetti sostengono di fatto la 
qualità della vita?
Su cosa dovrebbero investire le marche?



La qualità della vita e le marche
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0,30
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0,40

0,42

0,44

0,46

0,48

10 15 20 25 30 35

Sponsorizzaeventi e iniziative

SostieneƭΩŜŎƻƴƻƳƛŀitaliana

Porta avanti iniziative sociali (ad es
sponsorizza eventi benefici, sostiene

Proponecontinuamente cose nuove

Cura molto ƭΩŜǎǘŜǘƛŎŀdei suoi prodotti

Fa le cose per bene

È una marca che guarda al futuro
Capisceperfettamente le mie

esigenze

I suoi prodotti sono unici e
insuperabili

Ha a cuore la salute delle persone

Opera in modo etico e
responsabile

Si impegna per ridurre ƭΩƛƳǇŀǘǘƻ
ambientale

Rende il mondo un posto migliore

Mi riempie ŘΩƻǊƎƻƎƭƛƻ
se gli altri vedono o

sanno che la uso

Facilitale mie
relazionicon gli altri

Creauna relazione
stretta con le persone

Usa materie prime (ingredienti,
ƳŀǘŜǊƛŀƭƛΧύ Řƛ qualità

Impatto sulla 
qualità della vita

(correlazione con 
soddisfazione 
complessiva)

Percezioni

CONSOLIDAMENTO

Oggi le marche sostengono la qualità della 
vita soprattutto grazie a 

Å LUNGIMIRANZA
Å KNOWLEDGE

Å QUALITÀ DELLE MATERIE 
PRIME

INVESTIMENTO FUTURO

Aspetti riconosciuti da pochi, ma 
potenzialmente rilevanti

Å SOSTEGNO DELLE 
RELAZIONI
Å ETICITÀ
Å RIDUZIONE 
59[[ΩLat!¢¢h 
AMBIENTALE



1. INSIGHTFULNESS

2.SHARING

3.SOSTENIBILITÀ AMBIENTALE

4.ESTETICA

QUATTRO PAROLE CHIAVE PERCHÉ LE MARCHE INFLUISCANO
POSITIVAMENTE SULLA PERCEZIONE DELLA QUALITÀ DELLA VITA
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QUALITÀ DELLA VITA,
INFORMAZIONE E
PRODOTTO DI MARCA



[Ω9CCL/!/L! 59L tw9aL¦a .w!b5
NELLA COMUNICAZIONE DI MARCA


