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QUALITA DELLA VITA,
INFORMAZIONE E
PRODOTTO DI MARCA
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IL SISTEMA OGGI

Un sistema multimediale dedicato al tardeesponsabili di Acquisto
che ruota attorno al settimanale e al sito.
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| NUMERI DEL SISTEMA

Oggi si conferma il settimanale di attualita e
intrattenimento scelto dalle famiglie italiane

Readership: 1.877.000 lettori
FONTE: AUDIPRESS 2016

: sg,s,,s,gﬁ,s_; : Diffusioni: 290.934 Copiécarta+digitale
‘ FONTE: ADS AGOSTO 2016
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TotalUnique Audience:2.500.000
Total Pageview: 17.000.000
FONTE AUDIWEB: Dato medio Settembre2®dgosto 2016
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IL CONCORSO:

Vinci la qualita delle grandi marche




IL CONCORSO
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Durata: 10 Settimane(30/3 al 7/6)
Meccanicaregistrazione del codicéi gioco swggi.it

Premi:5 Vincitori a settimana, oltre 800 prodotti delle
grandi marche in premio per OGNI vincitore.

IL CONCORSO:

Vinci la qualita delle grandi marche

LA RICERCA: Analizzare il rapporto frda «qualita della
Qualita della vita e marche di qualita vita» e le marche di qualita
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IL CONCORSO
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17.733utenti partecipanti
122.848giocate
6.961questionaricompletati
114.500browser unici

/75.000pagineuvisitate

4 3 pagine medie a utente
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SCUOLA DI PASTICCERIA
Lopera pid completa e
golosa per imparare tutti |
tipidid

ATTUAUTA  PEOPLE  GOSSIP MODA  BELLEZZA  BENESSERE CUCINA  OROSCOPO  VIDEO

Vinci la qualita delle Grandi Marche
CONCORSO | PREMI | REGOLAMENTO | ASSISTENZA

{ - e
€& CENTROMARCA

g 3 | 4 -
SCEGELUNA_ AN )1,C
M SCEGLI LAIQUALITA BE RANDIMARCH
| R ME ALY @

M o s D 0. 1 Yo @) T = o () [R5 & T bl U vew

. . STEP1 STEP 2 STEP 3
Vinci oltre - & sl

. ccedi o registrati. Rispondi al nostro Inserisci il codice’ GIOCA
800 prodotti breve questionario® & scopri subito SUBITO

di marca! se hai vinto

“Soks d rima sccemen “Op setimanain edcsl s OGGH

GIOCA SUBITO

M*RE

I ADDEDVALLE 1




LA RICERCA:

Qualita della vita e marche di qualita
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A Target: acquirenti di prodotti nei seguenti settori
A Food
A Cura della persona
A Cura della casa
A Elettrodomestici

A Tecnica di rilevazione: CAWTomputerAssistedVeb Interview)

A Periodo difield: marzoegiugno 2016

A Numero di interviste: ®61

OBIETTIVI

Analizzare il rapporto frda «qualita della vita» e le marche di qualita
1. Come viene percepita la «qualita della vita»?
2.vdzltf 8§ fQAYLI GG2 RSEES YINOKS adzZ €t Zljdz €t AL RS
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Laurea universitaria/Master

Uomini ® Scuola media superiore

28%

SESSO Scuola media inferiore

E Nessun titolo/ Licenza elementare

Preferisco non indicare

TITOLO DI
STUDIO

Pensionato/a 25
meno di 35 anni Impiegato/a 21
. Casalinga 17
35-44 anni 21 ga
- . Operaio/ commesso/ tecnico 8
ETA A5-54 anni 20 PROFESSIONE |
i Disoccupato/ non occupato 8
55-64 anni 19 Insegnante 5
65-74 anni 16 Commerciante/ esercente/ artigiano @4
75 anni o pitl _ 8 Imprenditore/ lib. Prof. | 5
R altro 7
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APPROCCIO AGLI ACQUISTI
Si conferma piu razionale che emotivo e impulsivo,

YI | LI NB 2 3 Idoverisycos,Ladriun Nef&@fédec(same’

maggiore nel fare shopping

Per concludere, vorremmo sapere qualcosa di pit sullebiedini di acquistep t SNJ OAl & Odzy I RA | I FFSNXYI
dzal yR2 fF a83dz28yidS aolftlyY n y2y &az2y2 LISNI yASyiS RQFOO2NR2> wmnan

59 % VOTO 80200

Sono una persona molto attenta al rapporto qualita-prezzo 62

52

Sono una persona molto attenta alla qualita dei prodotti 60

48

Prima di acquistare confronto varie alternative 46

m 2016
m 2014

Mi deci do al |l 6ac quinfotnato bemé o/ SO0 P © %ermi

Sono una persona selettiva ed esigente negli acquisti 350

Adoro fare acquisti o I

36

Sono disposto a pagare di piu per un prodotto che mi soddisfi 34

32

Non compr o ma toccate com manadv e %

Mi fido solo dei prodotti di marca 234

21

Difficilmente rinuncio a comprare quello che mi piace 17

Sono sempre tra i primi ad acquistare le ultime novita 1014

Mi piace indossare capi firmati o 14

Compro solo marche che sono di moda 7
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Quanto gli italiani sono soddisfatti ne
complesso della propria vita?
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SODDISFAZIONE SULLA QUALITA DELLA VITA
La meta del campione e molto soddisfatta della propria vita

|2yl y2 Ayo@S0OS LRO2 Af

Pensaalla qualita dellatua vita attuale. Quantoti ritieni soddisfattoAndicaun valoretra 1 e 10, dove1l significad Yy &gfioper niente soddisfattodellaqualita dellamia@ A & 10significa
4 a 2nyoRo soddisfattodellaqualitadellamia@ A G I €

%

superiore

elementare inferiore
| Base n=
Voto 8-10 37 48 49 50
Voto 7 23 65% 77%
Voto 7 28 21 22 27

14 \oto 6 17 13 14 13
Voto 6

Voto< 6 18 18 15 10

Voto medio 6,9 7,1 7,2 7,3
Voto inferiore a 6 ’ 15

A 4

Voto medio: 7,2
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Quali sono gli ambiti della vita su cui si
sentono piu soddisfatti gli italiani?
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INDICATORI DELLA QUALITA DELLA VITA

~

[ S NBfIT AZ2YyA LISNB2YIFEAZ f QF YO A S il

Seguono lavoro e tempo libero.
Meno riconosciuti (o piu indifferentija disponibilita economica, la culturd,

Di seguito troverai una serie di affermazioni che riguardano diversi ambiti della vita. Dovrestiiliditzire/ (G 2 & SA RQI 002 NR LISy al,goRe sdi t f || sdhdRfazibie
Y2td23% 1ooladlryits L1202 2 LISNIYASY:dS RQIOO2NR?

l 2 NI LILR2NIA N¥Y2yA2aA 02y GdzidAa S BENR G 3IASYAU2NAZI FA 4
vatiz Ral 602 N2 Ho una vita di coppia felice 42
E piacevole vivere nel luogo in cui vivo id 37 A RELAZIONI PERSONALI
Mi sento al sicuro nel posto in cui vivo 31 A AMBIENTE IN CUI SI VIVE
Sono un tipo ottimista 31 L
Godo di ottima salute 30 A SALUTE
Ho degli amici cari con cui condividere gioie e dolo 28
Faccio molta attenzione a quello che mangid 26
Faccio un lavoro che mi piace 24
Riesco a ritagliarmi del tempo per le mie attivita preferite (hobbi ' 20
Sono circondato da cose beII 19 A LAVORO
Faccio tutto quello che posso per tenermi in forma 17 A TEM PO LIBERO
Acquisto solo le mie marche preferite 16 A SHOPPING
Mi sento al passo coi tempi 15
[ aAddzrT A2yS SO2y2YAOF RSt LJ SESESEBISNI Af Y2YSyid2 y2y KI AyTfdz
Mi occupo poco delle cose noiose della vita quotidiang 11
Riesco ad acquistare quello che voglio senza scendere a comprom@ss 11
lo nella vita me la godo un sacc 10
Dedico molto tempo alle attivita culturali (cinema, libri, mostre, mus# 9 A DISPONIBILITA ECONOMICA
Ho un stipendio adeguato al lavoro che svolgd 9 A CULTURA
{2y2 AYLS3Iylid2 ySt a20Akt 8 ®R S3 g2t2yial NAFG2s LAt IMPRGNO SOCIALE
Sono sempre tra i primi ad acquistare le ultime novitd 9 InsoQQisfazione
0GG,I Compro cose che mi facciano distinguer 8 ) o disinteresse L



Ma cosa e importante, a livello dichiaratc
per avere una buona qualita della vita?
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RILEVANZA DEGLI INDICATORI RELATIVI ALLA QUALITA DELLA VITA

X a2LIN} GGdziGz €F alrfdziS Yl

Molto meno la cultura e le dimensioni piti edonistiche/ consumistichgg4#

Godere dottima salute

Fare urlavoro che piacy

: A SALUTE
Sentirsi abicuro nel posto in cui si vi\, A LAVORO SODDISEACENTE
Avererapporti armoniosicon tutti i proprifamiliarii A SICUREZZA

2

A RELAZIONI PERSONALI

Avere unavita di coppia felice5

Fare moltaattenzione a quello che si mang,

Viverein unluogo piacevole

Riuscire a ritagliarsi del tempo perdsivita preferite %6 o
I'Fr yrAz LlhaalbasyLld A PIACEVOLEZZA AMBIENTE
Fare tutto il possibile petenersi in forme, 20 A TEMPO LIBERO
- A STIPENDIO ADEGUATO
Avere unstipendio adeguataoal lavoro svolt<c 18
Avere deglamici caricon cui condividere gioie e dol 18
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Cosa sostieneealmentda qualita della
vita, al di la del dichiarato?
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Quanto gli indicatori della qualita della vita contribuiscono alla

soddisfazione complessiva rispetto alla propria vita?

Impatto sulla 1
qualita della vita
(cortelazione con voto INDICATORI RILEVANTI INDICATORI RILEVANTI
iﬁ;gﬁg ma che pochi si autattribuiscono ampiamente auteattribuiti dalle persone

INDICATORI POCO RILEVANTI

Autopercezione®’> Y2f 42 RQI OO:
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| cardini che sostengono la qualita della viti fatto sono la vita di coppiaun la vﬁl e piace, vivel

{

In un bel posto, gli amici e la salute. i ¢ ,
Per pochi, invece, si tratta di godersi la vitzrcondarsi di cose bellee avere bgtg ? d|spon|b|l|ta eeanomi

"=

-

\
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A LAVORO SODDISFACENTE
A VITA DI COPPIA
A PIACEVOLEZZA DEL CONTESTO

A CIRCONDARSI DI COSE BEL

Impatto sulla A DISPONIBILITA ECONOMICA

qualita della vita

. A SALUTE
(corrglazpne con voto Sl.J||a * Sono circondato da A AMICI
soddisfazione complessiva lo nella vita cose belle
me la godoun sacco D
N
Ho unavita di coppia felice ,p;
Riesco agcquistare quello che
0,35 vodl z
glio senza scendere a N
compromessi
O
[ ] L. . @)
Epiacevole vivere nel luogo
# Ho unostipendio adeguataal lavoro g in cui vivo io -
0,30 che svolgo Ho degliamici caricon cui G
condividere gioie e dolori el A =l o
[ ]

_ N
Faccio tutto quello che posso per Mi sento alsicuro nel postan cui N

0.25 tenermi in forma = ® vivo . ° R
' . . Horapporti armoniosicon tutti i miei w
Dedico molto tempo allattivita familiari6 ISy AG2NA S FA3 N
culturali o

[ ]

Sono sempre tra i primi ad ® Faccio moltattenzione a quello che {‘}
0.20 acquistare le ultime novita mangio 8
c
. . o
® Sono impegnato nedociale(ad es N
g2t 2y GF NXF G2 LR2EAGAOI X0 3
L
0,15 8.
e
S
<

0,10
@ CENTROMARCYC
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Le marche e il loro impatto sulla qualita della vita

ricostruito partendo dalla valutazione espressa su una grande marca a scelta

Quanto le marche contribuiscono a
migliorare la qualita della vita?
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2
Quantonel complessauestamarcamigliora la qualita della vita delle persone Indicaun valoretra 1 e 10, dovel significad Yy #niflioraper nientela qualita dellavita delleLJS NB& & y S
10significad Y A 3 tndlt@ldNdualitadellavitadelleLIS NR 2 Y S €

% —— CURA DELLA CURA DELLA ELETTRO
% a0 PERSONA CASA DOMESTICI

Valore 8-10 Base n =
Valore 810 40 36 36 48
Valore 7 24 28 26 26
Valore 7 Valore 6 19 19 20 17
. Valore inferiore a 6 16 16 17 9
Valore medio 7,0 6,9 6,9 7,4

Valore 6

Valore inferiore a 6

Valore medio: 7,0
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Come le marche possono sostenere la
qualita della vita?
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COME LE MARCHE SOSTENGONO LA QUALITA DELLA VITA

sono gli aspetti piu rlconosc:|ut| alle marche

Diseguitotrovi unaseriedi caratteristicheconcuisi possonalescriverde marche Quantosiadattanoa X. (marcaselezionata)
% si adatta molto Fa le cose per be ; 31
Usamaterie primedi qualitayg POSNALEAX0 RA ljdzh £ Ad¢t
29

. HARD FACTS

24 DELLE MARCHE “RODOTTO

24

B4 3dz2A LINPR2GGA

23

22

21

20

AR Sydlts RSEfl &dz LINEBRAZSALUTH,
19 SICUREZZA, RICADUTE

1188 AGEEALYE AMBIENTHE SULLA VITA

. DELLE
6 PERSONE

15
15
14
fl4di NA OSR2y2 2 alyy2 OKS
13

13
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Ha unbuon rapporto qualita/ prezz¢

E una marca chguarda al futurg

| suoiprodotti sonounicie insuperabi
Capisceperfettamente lemie esigenzy
CuraY 2 f és2etichd@i suoi prodottgg
Proponecontinuamentecose nuovg

Haa cuore la salutalelle persong
Proponesoluzionichesemplificano la vit
E moltoattenta ai temi dellasicurezz

Si impegna peridurre f Q A Y hdhbieritade
Opera in modeetico e responsabilg
Sostienef QS O 2 Al

Ha un efficienteserviziodi assistenzg

Mi aiuta ad esseral passo coi temy
Sponsorizzaventi e iniziative interessa
Rende il mondaun postomigliore
Creaunarelazione strettacon le persong
Porta avantiniziative social

Mi riempieR Q 2 NJEse gl iltki 2edono o sanno che la '
Facilitale mierelazionicon gli altr

Offre prodotti esclusivi non per tutt

¢ RELAZION

ObLrv



CONTRIBUTO DELLE MARCHE AL MIGLIORAMENTO DELLA QUALITA DELLA VITA

Caratterizzazioni per categoria

0GGI

%si adatta molto
Base n =
Usamaterie primed A Y ANB RA Sy G gualitay | G S
Fa le cose per bene
Ha unbuon rapporto qualitd/ prezzo
E una marca chguarda al futuro
| suoiprodotti sonounicie insuperabili
{2aGASYyS ithlidmO2y 2 YAl
Cura moltdf QS & deSsiick pPodotti
Propone continuamenteose nuove
Haa cuore la salutelelle persone
Capisceperfettamente le mieesigenze
Opera in modeetico e responsabile
Si impegna peridurref Q A Y hdhbieniade
Sponsorizzaventi e iniziative interessanti
E moltoattenta ai temi dellasicurezza
Ha un efficienteservizio di assistenza
Porta avantiniziative socialilad es sponsorizza eventi
OSYSFTAOASY &4230GASyS aaz2o0Al
Creaunarelazionestretta con lepersone
Proponesoluzionichesemplificano la vita
Rende il mondaun postomigliore
Mi aiuta ad essere gbasso coi tempi
Mi riempieR Q 2 NJs& dli &iltki 2edono o sanno che la uso
Offre prodotti esclusivj non per tutti
Facilitale mierelazionicon gli altri

KNOWLEDGE _

NR I 34 X 0 LUNGIMIRANZA 29
32 DESIGN . 38
28 INNOVAZIONE 28
27 . 38
;g SICUREZZA ii
o ASSISTENZA ac
o4 ESCLUSIVITA | o
24 .6
21 CURA DELLA PERSONA 6
o BUON RAPPORTO PREZZO/ |4
20 QUALITA )1
20 5
19 ATTENZIONE ALLA SALUTE o
18 14 | 15 31
17 12 14 12

FOOD ‘ 12 15
DI QUALITA 26 =
1’) 10

{h{¢9Dbh !'[[Q9/
ETICA E RESPONSABILITA, |
SPONSORIZZAZIONI E
INIZIATIVE SOCIALI

1 CURA DELLA CASA
' 1 SEMPLIFICAZIONE

13 19

12 17
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0GGI

Quali aspetti sostengono di fatto la
qualita della vita?
Su cosa dovrebbero investire le march

@ CENTROMARCA M<*RE



La qualita della vita e le marche

0,48
Impatto sulla _ o
. . Rende il mondaun postomigliore
qualita della vita .
(correlazione con 0,46 Mi riempieR Q2 NH 2 3 A 2 : .
. . rf |
Soddlsfazpne se gli altri vedono o e Opera in modetico e Caplscmeesc?;t:\r:r;inte eme E una marca chguarda al futuro
complessiva) sanno che la uso responsabile ° ®
® o
s Siimpegna peridurre f QA Y LJ- ¢ (i 2 suoiprodotti sonounicie *® Fale cose per bene
Facilitale mi.e ambientale insuperabili
relazionicon glialtri * oo * Haa CL:OI‘e la salutelelle persone i
0,42 |
siefia con e persone Usamaterie prime (ingredienti,
Y GSNAqualieX o RA
0,40 - e e ® Curamoltdd QS & deSsilici ghddotti
[0}
INVESTIMENTO FUTURO l . Proponecontinuamentecose nuove CONSOLIDAMENTO
® Sostienef Q S O 2 yakawaA |
Aspetti riconosciuti da pochi, ma Oggi le m_arche sostengono _Ia gualita della
potenzialmente rilevanti orizzaeventi e iniziative vita soprattutto grazie a
A SOSTEGNO DELLE A LUNGIMIRANZA
RELAZIONI A KNOWLEDGE
A ETICITA A QUALITA DELLE MATERIE
A RIDUZIONE PRIME
59[[QLat!l¢¢h
AMBIENTALE
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QUATTRO PAROLE CHIAVE PERCHE LE MARCHE INFLUISCBING

POSITIVAMENTE SULLA PERCEZIONE DELLA QUALITA *

1.INSIGHTFULNESS
2. SHARING
3.SOSTENIBILITA AMBIENTALE

4. ESTETICA
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QUALITA DELLA VITA,
INFORMAZIONE E
PRODOTTO DI MARCA
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NELLA COMUNICAZIONE DI MAR4
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