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Sintesi dei risultati - La Marca crea Valore per U'ltalia

Il Valore Condiviso, alleanza tra aziende e comunita

Il Valore Condiviso punta ad aumentare la competitivita aziendale e, al contempo, a migliorare le condizioni socio-economiche delle comunita

Si costruisce prendendo in considerazione:
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RICADUTE DIRETTE: RICADUTE INDIRETTE:
Valore creato dalle attivita Valore creato dalle attivita
del settore di riferimento sul a monte e a valle rispetto
sistema socio-economico italiano al settore
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RICADUTE INDOTTE:

Consumi, investimenti
e gettito fiscale
di 1. e 2. sull'economia
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VALORE CONDIVISO IN ITALIA

Valore Aggiunto Netto Consumi
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Sintesi dei risultati - La Marca crea Valore per U'ltalia

La filiera delle aziende grocery Centromarca

Agricoltura e allevamento, Alimentare, Chimico GDO, Grossisti,
Industria alimentare, e Bevande Dettaglio tradizionale,
Packaging, Servizi, HoReCa e altro

Macchinari, Altre industrie
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Sintesi dei risultati - La Marca crea Valore per U'ltalia

La creazione di Valore: il quadro d’insieme

Valore Condiviso creato dalle associate Centromarca 3 , ’zmiliardi di euro >

\
Omid € 26,9muc 1,08muac 45,4muac

O%)RNITORI PRODUZIONE FOGISTICA DISTRIBUZIONE E VENDITA

17’ amld € 37’ amld € 31’6mld €

RICADUTE DIRETTE RICADUTE INDIRETTE RICADUTE INDOTTE
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Sintesi dei risultati - La Marca crea Valore per U'ltalia

La creazione di Valore nella fase produttiva

Valore aggiunto Ricadute indotte lva Donazioni
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Sintesi dei risultati - La Marca crea Valore per U'ltalia

% e

&2
4,2% 1,6 volte
del Pil Il Valore del Valore
2023° del sell-in della produzione
delle aziende di alimentari, bevande

e tabacco 2022

" Elaborazione Althesys su dati Istat: «Prodotto interno lordo e principali componentix» ed. Mar-2024.
" Elaborazione Althesys su dati Istat «Produzione industriale in quantita e Valore» ed.2024
“* Corte dei Conti (2024) Relazione al parlamento sulla gestione dei servizi sanitari regionali,

|
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120:-

del Valore
della produzione
dei prodotti farmaceutici
e chimici 2022™

ma dell Industria di Marca
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Il Valore Condiviso dalle aziende Centromarca corrisponde a:

67

della spesa
pubblica sanitaria
2022
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Sintesi dei risultati - La Marca crea Valore per U'ltalia

e Italiana dell'Industria di Marca
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| benefici per la comunita

- M 28,7 mic 26,6 muc d min

A 1€ di Valore Condiviso Contribuzione fiscale Salari lordi Addetti = 4,1%
delle associate Centromarca in Italia 3,2% del totale dei redditi degli occupati in Italia 2023
corrispondono 3,2€ 5,0% del totale da lavoro dipendente™ 15,7% di cui 738.760 nella filiera
di ricadute del Paese delle entrate fiscali 2023" delle retribuzioni industria

manifatturiera™

" Elaborazione Althesys su dati MEF 2023
" Elaborazione Althesys su dati Istat «Principali aggregati annuali di contabilita Nazionale: Redditi da lavoro dipendente e componenti per branca di attivita» ed. Mar-2024 AL
""" Elaborazione Althesys su dati Istat «Occupazione regolare e irregolare per branca di attivita e popolazione» ed. Mar-2024 THESYS 7
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Sintesi dei risultati - La Marca crea Valore per l'ltalia
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L'occupazione lungo la filiera delle aziende Centromarca

O
131.522
PRODUZIONE
Per 1 addetto alla produzione
p@“Y?z.(u;s .
Circa
, ORNITORI

740.000

occupati
totall

e

e 7,2 nell'indotto

HLOGISTICA

528.987

DISTRIBUZIONE
E VENDITA

MTHESYS s

rrrrrrrrrrrrrrrrrrrr



Sintesi dei risultati - La Marca crea Valore per U'ltalia
€O CENTROMARCA

Un Valore in crescita

Il 2023 ha evidenziato per l'Industria di Marca italiana un netto miglioramento
rispetto ai risultati del 2019°

5*19%

W 2019
H 2023
26,6
22,7 mld€
SALARI VALORE
LORDI CONDIVISO
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